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考虑产品质量差异和二手市场时

以旧换新对双寡头竞争的影响

贾东峰　 李四杰

（东南大学经济管理学院，南京 ２１１１８９）

摘要：考虑二手市场的存在及以旧换新的实施，利用Ｎａｓｈ博弈构建了生产不同质量产品的两制造商竞争模
型，并从制造商利润、边际利润、产品需求以及消费者净成本４个方面研究了以旧换新的影响．研究发现当
以旧换新由不同的制造商实施时，其产生的影响是不同的．当低质量产品制造商实施时，以旧换新总是有益
于实施者和消费者，但有害于高质量制造商．当高质量产品制造商实施以旧换新时，如果消费者在二手市场
出售旧产品的交易费用较低时，以旧换新将有益于实施者和低质量制造商，但有害于消费者；随着交易费的

升高，它变得同样有害于低质量制造商但有益于消费者．此外，还分析了相关参数对制造商边际利润、产品
需求及消费者净成本的影响．
关键词：以旧换新；质量差异；双寡头竞争；Ｎａｓｈ博弈
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